
الرحیمبسم الله الرحمن 
اداره صادرات تجهیزات پزشکی
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بخش اول/فهرست مطالب

ضرورت و اهمیت صادرات

گام های صادرات

برندینگ

بازاریابی و جهانی شدن

استراتژی های ورود به بازارهای بین المللی

تعریف صادرات
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ط توسو خدماتی است که در یک کشور تولید یا محصول به معنای فروش یک صادرات در تجارت بین المللی •
.دیگری خریداری می شودکشور شخصی در 

تعریف صادرات
ضرورت و 

اهمیت صادرات
برندینگگام های صادرات

بازاریابی و 
جهانی شدن

استراتژی های 
ورود به بازارهای 

بین المللی
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کشورگمرکيقلمروازکالاکردنخارجعمل❑

آزادوويژهمناطقبهاصليسرزمينازکالاارسال❑

واقتصاديويژهمناطقدرشدهتوليدکالايارسال❑

آزادمناطق

کشور جهان55محصول تجهيزات پزشکي به 110صادرات 
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:صادر کننده

دنمايکالاصدوربهاقداموبودهمربوطهدستگاهمجوزوبازرگانيکارتدارايکهحقوقيياحقيقيشخصهربه    
.شودمياطلاقصادرکننده

تعریف صادرات
ضرورت و 

اهمیت صادرات
برندینگگام های صادرات

بازاریابی و 
جهانی شدن

استراتژی های 
ورود به بازارهای 

بین المللی
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تعریف صادرات
ضرورت و 

اهمیت صادرات
برندینگگام های صادرات

بازاریابی و 
جهانی شدن

استراتژی های 
ورود به بازارهای 

بین المللی

روش هاي انجام صادرات

صادرات قطعی❑

صادرات مجدد❑

صادرات موقت❑

(SWAP)صادرات از طریق قرارداد ❑

ترانزیت خارجی❑
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تعریف صادرات
ضرورت و 

اهمیت صادرات
برندینگگام های صادرات

بازاریابی و 
جهانی شدن

استراتژی های 
ورود به بازارهای 

بین المللی

صادرات قطعی

لمروقازخارجدرمصرفيااستفادهفروش،منظوربهکشورگمرکيقلمروازکالاکردنخارج❑
کشورگمرکي

کليطورهب.گرددمياجراطورکاملبهکشوريكگمرکيقانونآندرکهسرزمينييعنيکشورگمرکيقلمرو*

.باشدميآنهواييودريايي،زمينيفضايشاملکهاستآنمليوداخليقلمروکشوريكگمرکيقلمرو
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تعریف صادرات
ضرورت و 

اهمیت صادرات
برندینگگام های صادرات

بازاریابی و 
جهانی شدن

استراتژی های 
ورود به بازارهای 

بین المللی

انواع صادرات قطعی

ميصادرفروشبرايگمرکتشخيصبهکهکالاهايي.استبازرگانيکارتداشتنمستلزمتجاريصورتبهکالاوارداتوصادرات:تجاري❑

بند)شداهدخوتلقيتجاريرسد،ميفروشبهبنديبستهوتفکيكتوليدي،عملياتانجامازپسياشکلهمانبهاينکهازاعمگردد؛

(1373مصوبوارداتوصادراتمقرراتقانوناجرايينامهآئين10مادهيك

اجرائينامهآئين37و32،34مواد)دلار80ميزانبهحداکثرمسافرطريقازياودلار50ميزانبهحداکثرپستطريقاز:غيرتجاري❑

(وارداتوصادراتمقرراتقانون

طريقازخروجيمسافرهمراهکالاي.گويندچمدانيتجارتراوريپيلهومرزيهايبازارچهطريقازگاهيومسافريصادراتوواردات❑

خواهدوروديمسافراننامهآئينمفادنيزووارداتوصادراتمقرراتقانوناجرائينامهآئين32مادهمشمولغيرهومرزيهايبازارچه

.بود
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تعریف صادرات
ضرورت و 

اهمیت صادرات
برندینگگام های صادرات

بازاریابی و 
جهانی شدن

استراتژی های 
ورود به بازارهای 

بین المللی

انواع صادرات قطعی؛ ادامه

.نداردضرورتکالاصادراتدررايجهايگواهيومجوزارائهتجاري،غيرصادراتدر

صادراتيکالاهايگذاريقيمتدائميکميتهمصوبهاينرخمسافر،همراهکالايارزشارزيابيمبناي✓

(arzesh.tpo.ir)همربوطگمرکسويازنرختعيين،(دليلهربه)گذارينرخعدمصورتدرکهبودخواهد

.پذيرفتخواهدانجام



الاهايکشخصي،لوازموسفروسايلبرعلاوهتوانندميخارجيياباشندايرانياينکهازاعمخروجيمسافران:خروجیمسافرهمراهکالای-32ماده
پيداتجاريجنبهکالاگروهدوهرآنکه برمشروطببرندهمراهراوروديمسافراننامهآييندرمقررسقفتاايرانيغيرکالايوميزانهربهايراني
.نکند

.استممنوعخطيکتبوعتيقهاشياءخروج–1تبصره

.نمايدخارجکشورازخودهمراهمربعمتر12تاجمعاًبافدستقاليچهقطعهدوياقاليقطعهيكتواندميمسافرهر–2تبصره

خودمنزللوازممي توانندتحصيل ياکارپايان در دارنداشتغاليادانشگاهيحوزويتحصيلاتياکاربهايران دررسمي طوربهکهخارجياني–3تبصره
.نمايندخارجکشورازبازرگانيکارتيامجوزارائهبدونمتعارفحددررا

حجمکهصورتيدرتعميرياتجزيه،آزمايش،برايياتجاري،نمونهعنوانبهخارجياداخلساختازاعمکالاارسال:کالانمونهارسال-34ماده
مازادواستمانعبلاصدورمجوزوبازرگاني،کارتمطالبهبدوننباشد،نيزعتيقهنوعازونبودهقانونيياشرعيالصدورممنوعانواعازونداشتهتجاري

بهمجموعدرکالاهاييبارابطهدرطريقاينازکالاخروجکهصورتيدر.بودخواهدميسرمربوطمقرراترعايتولازممجوزهايکسبباآن بر
.نمايداعلامگمرکاتبهها آنخروجازجلوگيريبرايراکالاهاآنفهرستتواندميبازرگانيوزارتدرآيد،تجاريجريانيكصورت

الصدوروعممنقانوناًيـاشرعاً کهکالاهـايياستثنـايبهتجـاريغيرجنبهحفظباپستطريقازکالاارسال:پستطریقازکالاصدور-37ماده
يناازکالاهابرخيخروجچنانچه.استمجازمقرراتسايررعايتباقيمتلحاظازميزانهربهصدورمجوزوبازرگانيکارتمطالبهبدونهستند
.مايدناعلام گمرکبههاآنخروجازجلوگيريبرايرامذکورکالاهايفهرستتواندميبازرگانيوزارتآيددرتجاريجريانيكصورتبهطريق

.بود خواهد نفرهربرايدلار80حداکثرپستطريقازارسالقابلخارجيکالايميزانسقف-تبصره 9

آئين نامه اجرائي قانون مقررات صادرات و واردات37و 34، 32مواد 

تعریف صادرات
ضرورت و 

اهمیت صادرات
برندینگگام های صادرات

بازاریابی و 
جهانی شدن

استراتژی های 
ورود به بازارهای 

بین المللی



«اضافيتغييريافرآوريبدوناستشدهواردقبلاًکهکالاهاييصدور»ازاستعبارت❑

آنکهبروطمشراست؛کردهتلقيمجددصادراتاست،شدهجغرافياييقلمرويياکشوريكواردقبلاًکهراکالاهاييصدور«وبستر»فرهنگ❑

.باشدداشتهفروشيعمدهجنبه

زامجددصادراتچنانچه.گرددميمستردپرداختيوجهمجددصدورهنگامبهاماشود؛ميپرداختوروديحقوقکالاها،اينترخيصبراي❑

.بودنخواهدگمرکيحقوقپرداختمشمولگيرد،انجامگمرکحفاظتتحتانبارهايياآزادمناطقبنادر،طريق

.شودنمياطلاق«مجددصادرات»عنوانشرايطيهيچتحتترانزيتيشبهياترانزيتيکالاهايبه❑

آنقلمرويدرکالاکهراکشوريتابعيتافراداينونيستشدهشناختههاآنصاحبيامالكکههستنداقلامي«ترانزيتيشبهکالاهاي»❑

.نيستنددارااستگرفتهقرار 10

تعریف صادرات
ضرورت و 

اهمیت صادرات
برندینگگام های صادرات

بازاریابی و 
جهانی شدن

استراتژی های 
ورود به بازارهای 

بین المللی

مجددصادرات 



قلمروزاخارجدرفرآوريوتکميلتعمير،ها،نمايشگاهدرنمايشوعرضهمنظوربهکشورگمرکيقلمروازکالاکردنخارجازاستعبارت❑

گمرکيقلمروداخلبهآنبازگرداندنسپسوکشورگمرکي

کگمر.کندتمديدتقاضايپروانهصادرکنندهگمرکازتواندمينشود،انجاماعتبارمدتدرموقتصادراتازکالاصاحبمنظوراگر❑

.باشدميايرانگمرکصادراتدفترموافقتبامهلتتمديدآنبرمازادوماه،سهمدتبهپروانهصادرکننده
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تعریف صادرات
ضرورت و 

اهمیت صادرات
برندینگگام های صادرات

بازاریابی و 
جهانی شدن

استراتژی های 
ورود به بازارهای 

بین المللی

موقتصادرات 



ميادهاعمنظورانجامازپسوارسالکشورازخارجبههانمايشگاهدرشرکتبرايياتکميلياتعميرمنظوربهکهايرانيکالاهاي:اولبخش❑

.شوند

کشورهايوايرانبيندرخطوطمنظمطوربهکهايرانکشوربهمتعلقکشتيحتيوهواپيما واگن،لکوموتيو،نوعازنقليهوسايط:دومبخش❑

.هستندحرکتدرخارجي

ارائهابراخودفعاليتنيازموردتجهيزاتوآلاتماشينمجازندخدماتصادرکنندههايشرکتوموسساتتجهيزات؛وآلاتماشين:سومبخش❑

آنقطعيصادراتکهتجهيزاتيوآلاتماشينخروجبراياستموظفگمرک.کنندخارجموقتصادراترويهطبقکشورمجازمرزهايازقرارداد

مينيتضياسپردهگونههيچ(باشدشدهاخذلازممجوزمشروطمجازاقلامبرايچنانچه)باشدميمشروطمجازياومجازشکلهربهکشورازها

.نکندمطالبه

.شوندميخارجکشورازموقتطوربهتعليفبرايکههاييدام:چهارمبخش❑ 12

تعریف صادرات
ضرورت و 

اهمیت صادرات
برندینگگام های صادرات

بازاریابی و 
جهانی شدن

استراتژی های 
ورود به بازارهای 

بین المللی

موقت؛ ادامهصادرات 



:عادیشرایط 

.دهدميکالادومکشوردرخريداربهکنندهتامينحالتايندر

13

تامین کننده

خریدار
(وارد کننده)

وارد کننده در 
کشور سوم

صادر کننده در 
کشور اول

صادر کننده 
در کشور دوم

(SWAP)صادرات از طریق قرارداد 

تعریف صادرات
ضرورت و 

اهمیت صادرات
برندینگگام های صادرات

بازاریابی و 
جهانی شدن

استراتژی های 
ورود به بازارهای 

بین المللی
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:شرایط صادراتی

نندهکتامينبادومکشوردرصادرکنندهتوافقطبقحالتايندر
درکنندهصادربادومکشوردرصادرکنندهتوافقوطرف؛يكاز

ميکالاخريداربهاولکشورکنندهصادرديگر،طرفازاولکشور
بهدومکشوردرصادرکنندهطرفازنيزکنندهتامينودهد

.دهدميکالاسومکشوردرواردکننده

تامین کننده

خریدار
(وارد کننده)

وارد کننده در 
کشور سوم

صادر کننده در 
کشور اول

صادر کننده در 
کشور دوم

؛ ادامه(SWAP)صادرات از طریق قرارداد 

تعریف صادرات
ضرورت و 

اهمیت صادرات
برندینگگام های صادرات

بازاریابی و 
جهانی شدن

استراتژی های 
ورود به بازارهای 

بین المللی



کشورسرزمينازخارجيکالايعبورازاستعبارت❑

شودخارجديگرمرزىنقطهازوواردکشورمرزىنقطهيكازکشوريكخاکازعبور منظوربهخارجىکالاىکهاستاينازعبارت❑

ازرگانىبسودگمرکى،حقوقپرداختازوشودنميمحسوبقطعىصادراتووارداتجزءمى کندعبورکشورازترانزيتعنوانتحتکهکالايى❑
قراردادهاىدراينکهمگربود،خواهدمبحثاينمقرراتتابعومى باشدشدهذکرگمرکىهزينه هاىپرداختمشمولاما.استمعافعوارضو

شدهينتعيمربوطقراردادهاىدرکهبودخواهدمقرراتىهمانتابعترانزيتىکالاىصورتقراردادهاىياوديگرکشورهاىبادولتترانزيتى
.است
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تعریف صادرات
ضرورت و 

اهمیت صادرات
برندینگگام های صادرات

بازاریابی و 
جهانی شدن

استراتژی های 
ورود به بازارهای 

بین المللی

ترانزیت خارجی



درکهباشد،شدهفروختهثالثیکشوربهوشدهخریداریدیگرکشورازایرانیبازرگانیکتوسطنمایدمیعبورکشورازکهخارجیکالایاستممکن❖

.کالاصدورنهواستبازرگانیخدماتصدوربازرگان،عملصورتاین

سوارىایلوسمى شوند،خارجکشورازوسیلههمانباووارددیگرنقلیهوسیلهیاسوارىاتومبیلباکشورازعبورقصدبهکهگذرنامهداراىمسافران❖

.باشندداشتههمراهبهبین المللىعبورجوازمزبورسوارىوسایلبراىاینکهمگربود؛خواهدترانزیتتشریفاتومقرراتتابعنیزهاآن

مشمولد،مى کننمراجعتگردیدواردکهراهىهمانازمسافرکردنپیادهیابارتخلیهازپسوشدهکشورواردموقتامسافریابارباکهنقلیهوسایط❖

.بودخواهدموقتورودبهمربوطمقرراتتابعونبودهترانزیتعنوان
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تعریف صادرات
ضرورت و 

اهمیت صادرات
برندینگگام های صادرات

بازاریابی و 
جهانی شدن

استراتژی های 
ورود به بازارهای 

بین المللی

ترانزیت خارجی



زیتترانولىنمودحملمربوطمقرراترعایتباترانزیتبه عنوانمى تواناست،مجازکشوربهآنقطعىورودکهکالایىهرگونه❖

.استموردهردردولتمخصوصاجازهبهمنوطمى باشدممنوعمخصوصقوانینطبقکشوربهآنقطعىورودکهکالایى

ه طوربکهراکالایىمى تواندگمرکادارهشود،حملخروجىگمرکبهمستقیماورودىگمرکازبایدترانزیتىکالایکلىبه طور❖

کندملزمراکالاصاحبیاوکندحملمى نمایدانتخابخودکهنقلیه اىوسایطبهکالاصاحبخرجبهمى نمایدعبورایرانازترانزیت

کالاعیتمبهمأمورانىموردهردراستمختارگمرکهمچنین.کندحملمى نمایدانتخابگمرککهوسایطىباراترانزیتىمحمولهتا

.دارداعزامکالاصاحبهزینهبه
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تعریف صادرات
ضرورت و 

اهمیت صادرات
برندینگگام های صادرات

بازاریابی و 
جهانی شدن

استراتژی های 
ورود به بازارهای 

بین المللی

ترانزیت خارجی



تعریف صادرات
ضرورت و 

صادراتاهمیت 
برندینگگام های صادرات

بازاریابی و 
جهانی شدن

استراتژی های 
ورود به بازارهای 

بین المللی
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برايوانيفرااستقبالکهاستشدهسببداخلتوليدپزشکيتجهيزاتکيفيتوسعهوکمّيافزايش•
غيرصادراتجملهازپزشکيتجهيزاتصادرات.آيدفراهممحصولاتاينبرايصادراتيبازارهايگشايش

.شودمياشتغالواقتصاديرونقباعثکشوربهآوريارزباکهاستنفتي

19

تعریف صادرات
ضرورت و 

صادراتاهمیت 
برندینگگام های صادرات

بازاریابی و 
جهانی شدن

استراتژی های 
ورود به بازارهای 

بین المللی



شغليجديدفرصتهايايجاد✓
اقتصاديرشدرونق✓
مالياتيدرآمدايجاد✓
کشوربهارزيدرآمدهايورود✓
توليدهايهزينهکاهش✓
کالاشدهتمامقيمتکاهش✓
الملليبينمطرحشرکتهايسايربارقابتدرکالاکيفيتافزايش✓
الملليبينمهارتهايکسب✓
ملياعتبارکسب✓
شدنجهاني✓
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هدفبازارهايشناسايي❑
ودولتيبخشازخريدهايظرفيتشناسايي❑

تجهيزاتصادراتيهدفبازارهايخصوصي
پزشکي

دمورالملليبينهايگواهيوهاتاييديهاخذ❑
CEنظيرهدفبازارهاينياز

يصادراتهدفبازارهايدر(ثبت)رجيستريشن❑
بازاريابيوتبليغات❑
صادراتيگذاريقيمت❑
روش،(فاکتورپيشياپروفرماصدور)فروش❑

پولانتقالووجهدريافتهاي
21
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تهيه، تدارک و بسته بندي❑
کسب مجوز صادرات از ارگانهاي ذيربط❑
اظهار کالا به گمرک❑
عقد قرارداد حمل و بيمه❑
دريافت گواهي بازرسي کالا❑
صدور فاکتور و اخذ گواهي مبدا❑
ارسال کالا به مقصد و تحويل به مشتري❑
برندينگ در کشور هدف صادراتي❑
ارائه خدمات پس از فروش با کيفيت❑



طريقازشناختاينبهدستيابيکهآنبهنفوذهايراهوخارجيبازارهايشناختيعنيبازاريابي.استصادراتانجامدرقدممهمترينواولين
وهاانهسفارتخدربازرگانيهايرايزنباتماسالمللي،بينهاينمايشگاهدرشرکترسمي،آمارهايواطلاعاتازاستفادهخريداران،بامذاکره

همچنين.استامکانپذيردهندميارائهخدماتموردايندرکهمراکزيوالملليبينموسساتازاستعلامهمچنينوبازرگانيهاياتاق
يكوفقيتمدرمهمينقشکالامعرفيبرايتبليغاتيهايروشازاستفادهونظرموردبازاردرآنهاقيمتوکيفيتورقيبکالاهايشناسائي

.دارندصادرکننده

شناسايي بازارهاي بالقوه صادراتي و انتخاب بازار هدف1-1

:ابزارهاي بازاريابي در کشور هدف1-2

استفاده از سايت هاي خريداران و فروشندگان جهاني-

دستيابي به اطلاعات نمايشگاه هاي بين المللي-

دستيابي به اطلاعات هيئت هاي اعزامي و پذيرشي-

اتاق ها و شوراهاي مشترک-

رايزنان بازرگاني- 22
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بازاریابی خارجی
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والاکمشخصاتحاويکهرافاکتورپيشياپروفرمابايدصادرکننده
.نمايدارسالخريداربراياستآنفروشنده
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Proforma Invoice   (پیش فاکتور)صدور پروفرما 



:شودميپيشنهاداصوليصورتبهصادراتوبازاريابيفعاليتشروعبراي•

.دهيدارتقازمينهايندرراخوددانشگامنخستيندر✓

برخوردارخاصيهايحساسيتوظرائفازخارجيبازارهايدرکالافروشوصادراتانجام✓
خصوصايندرراماليوانسانيهايگذاريسرمايهاستممکنهاآنبهتوجهعدمکهاست،

.دهدهدربه

علمي،يهاروشباآشناييريزي،برنامهنگري،آيندهنيازمندديگرتجاريکارهرمانندصادرات✓
.استخارجيخريداراناعتمادجلبولازمتحرک
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ميرقابتازاربدربرندآنشهرتواعتبارافزايشباعثبرنديكبهدادنبرتريباکهاستدانشيبرندینگ•
حصولاتمگرانترقيمتوبيشترفروشبهمنجرتواندميمستقيمطوربهبرنديكشهرتواعتبار،شود

.استثروتتوليدوتجارتهوشمندانهروشبرندسازيديگرزبانبهشود،وخدمات

دلايلي،بهنابوشويدخاصدربياوريد،خاصيشکلبهبرندتانبهنسبترامردم”ذهنیت“بايدبرندينگدر•
.نروندديگربرندهايسراغوبيايندشماسمتبه(عامياخاص)افرادي

برندینگ

.تدر محصول نیست،در ذهن مشتری اسکیفیت 
25
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صمیماتتنیازمندبرندایجادبلکهبیافتداتفاقروزشبانهیکدرکهنیستچیزیبرندساختن
هسبایدبرندایجادبرای.دهدنمیرخمدتکوتاهدرواستکلانهایگذاریسرمایهواستراتژیک

:ازعبارتندکهشودطیاساسیمرحله

بازاردرجایگاهایجاد✓
مشتریانبهبرندجایگاهمعرفی✓

برندتصویرحفظوخلق✓

برندینگ
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آشنایی با روش های ثبت برند بین المللی•

مزایا و معایب توسعه برند•

علائم تجاری قابل ثبت•

برندینگ
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انواع برندینگ

برندینگ کشور برندینگ علی برندینگ شخصی برندینگ دیجیتال برندینگ اشتراکی

شريك شدن با برندي ديگر براي 
دستيابي به موفقيت

بهينه سازي اجتماعي، رسانه هاي وب، 
موتور جستجو، پيشبرد تجارت بر روي 

وب

روشي که فرد اعتبار خود 
مي سازدرا 

همراستا کردن برند با يك جنبش 
خيريه؛ يا مسئوليت اجتماعي 

شرکت 

کسب تلاش براي جذب توريست و 
و کار 
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چالش های بازاریابی جهانی
قانون گذاری•

آیین نامه ها•

تجارت و موانع سیاسی•

خارجیشرایط برای فعالیت های تجاری شرکت های •

شبکه بازاریابی جهانی•

اتحادیه های استراتژیک•

تفاوتهای اجتماعی و فرهنگی و تأثیر آنها بر رفتار و تصمیمات مشتریان•

دشواری بررسی بازارهای جهانی جدید•

ترجیح محصولات و تولید کنندگان داخلی•

سازماندهی بازارهای خارجی •

مشکلات ورود به کانالهای توزیع  •

کار در محیط نا آشنا•

سبک زندگی متفاوت و مشکلات زبان•

بازاریابی
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پزشکیراهبردهای استراتژی بازاریابی تجهیزات 
شرکت در مناقصات بین المللی •

•www.medicaltenders.com

•www.tradeleads.btbaco.com

شرکت در نمایشگاه های بین المللی•

طراحی وب سایت حرفه ای مبتنی بر تولید محتوا و مدیا •

بارگذاری اطلاعات شرکت و کالاها در وب سایت شرکت•

برگزاری وبینار•

تبلیغ هدفمند در رسانه های اجتماعی•

بازاریابی

به اشتراک گذاشتن تجربیات مصرف کنندگان•

تهیه فیلم، بروشور و کاتالوگ در رابطه با شرکت•

استفاده از برند شرکت در محتواهای بارگذاری شده•
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http://www.medicaltenders.com/


افزایش بهره وری •

إیجاد بازارهای جدید و پتانسیل های جدید•

ارتقا کیفیت و سطح زندگی•

ارتقا محصول و خدمات •

نواوری و خلاقیت یجاد ا•
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سازیجهانیفواید
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ارتباط با توزیع کننده ها و واسطه های محلی•

•

پیدا کردن اطلاعات بازار و فعالیت به عنوان واسطه گر •

در مرحله سوم انتقال شرکت و گروه بازاریابی و فروش به بازار کلیدی خارج از کشور•

در مرحله چهارم انتقال کلیه واحدهای داخلی مجموعه به خارج از کشور•

در مرحله اخر انتقال کامل به بازار بین الملل •

مراحل ورود و توسعه در بازار جهانی



شرکت در مناقصات

در 55پرداخت 
صد مابقی پس از 

نصب در 
بیمارستان ها

درصد باقیمانده 20
سال 5به منظور 

خدمات پس از 
فروش 

تشکیل کمیته و 
بررسی مدارک 

شرکت ها و باز دید 
از خط تولید

درصد 5پرداخت 
ضمانت حسن انجام کار 

ها در توسط شرکت 
صورت موافقت عراق

امضا قرارداد

حمل کالا به 
بغداد و تحویل 
وزارت بهداشت 

عراق

تشکیل کمیته فحص و
مطابقه توسط عراق و 

بررسی کالا با مستندات
ارائه شده

25پرداخت 
درصد به شرکت 

ها

اعلام مناقصات 
وزارت بهداشت 

عراق توسط 
شرکت کیمادیا

پرداخت یک 
درصد ضمانت برای 
ورود شرکت های 
واجد شرایط در 

مناقصه
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مناقصات عراق
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مدیکا آلمان❑

عمان هلث❑

سیریا هلث❑

❑Medical Fair India

❑Medical Fair Asia

❑....

هانمایشگاهدرشرکت
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استفاده از ظرفیت شرکت های خدمات مدیریت صادرات

فروش در بازارهای محلی

کنندهتولیدهمکارهایشرکتبهکنندگانتولیدطرفازصادراتپروانهارائهلزوم-1
کنندهتولیدهمکارهایشرکتتوسطصادراتخدماتهایشرکتبهنمایندگینامهارائه-2
صادراتیهدفکشورهایدربازرگانیدفاتربودندارا-3
نیازموردفروشازپسخدماترائهادرفنیتوانایی-4
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صادراتیشناسایی بازارهای هدف •

کشورهای 
هدف 

صادراتی

کشورهای 
حوزه 
آفریقا

کشورهای 
CISحوزه 

عراق

لبنان

سوریه

افغانستان

صادراتیهدفبازارهایشناسایی

کشورهای 
هدف صادراتی 

آفریقا

کنیا

اتانزانی

ساحل 
عاج

نیجر

نیجریه

الجزایر
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صادراتهایهزینهکاهشجهتمحصولات(سبد)مجموعهایجاد

استنممکباشد،برخوردار(جهانمعتبرارزهايبهنسبت)نسبيقدرتازکشوريكمليپولکهصورتيدر
بينزاريابيباونمايشگاهدرحضورهايهزينهبتواندمحصولچنديايكباحتيتنهاييبهکنندهتوليديك

شرايطدرولي.کندامتحانجهانبازارهايدرمحصولفروشبرايراخودشانسونمودهپرداختراالمللي
ريسكتواندميصادراتيفعاليتهايباهمراهآورسرسامهايهزينهپرداختملي،پولسقوطواقتصاديبحران
ميانمندتوصادراتيهايپايگاهياوصادراتمديريتشرکتهايشرايطيچنيندر.باشدداشتههمراهبهزيادي
بازاريابيهمباوبرنديكتحتبتواندکههمبامرتبطمحصولاتازايمجموعه)محصولاتسبدايجادباتوانند
.دهداهشکچشمگيريطوربهرافروشوالملليبينبازاريابيوبازارمطالعهبازار،درتحقيقهايهزينه(شوند

ردآنعرضهومحصولاتسبدشود،برخوردارنيزهاييحمايتازفروشوبازاريابيعملياتکهصورتيدر
.بودخواهدبرخوردارپايينيبسيارريسكازکنندگانتوليدبرايجهانيبازارهاي
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(:Strengths)نقاط قوت 

.اشدتيم بازاريابي شرکت مديريت صادرات آشنا با شرايط بازار هدف مي ب●

هزينه هاي کل بازاريابي و فروش، کاهش و بهره وري افزايش مي يابد●

بد توزيع کالا در بازارهاي هدف با برند قوي تري صورت مي پذيرد چرا که س●
کالا از تنوع و گستردگي بيشتري برخوردار است

امکان بازاريابي راه حل محور ميسر مي شود چرا که کالاها با هم مرتبط ●
هستند

(:Weaknesses)نقاط ضعف 

ندگان موفقيت در اين طرح نيازمند شناخت کالاهاي متفاوت ساخت توليدکن●
کل هماهنگ کردن اين توليدکنندگان با هم بعضا بسيار مش. مختلف است

.است

کسان بسته بندي ي. بسته بندي ها اغلب استاندارد نيست و متفاوت است●
شامل هزينه مي شود

زمند تيم فروش بايستي آموزش لازم را در خصوص کالاها ديده باشد که نيا●
همکاري توليد کنندگان مي باشد

رار يك کالاي ضعيف در سبد مي تواند اعتبار کل مجموعه را تحت الشعاع ق●
.دهد

عدم ارائه مدارک ثبت کالا و ساير مدارک و نمونه کالا●

(:Opportunities)فرصتها 

حضور در رويدادهاي بين المللي راه را براي مشارکت و حتي فرصت هاي ●
سرمايه گذاري مشترک باز مي کند

للي باعث شناسايي هر چه بيشتر کالاهاي ساخت ايران در بازارهاي بين الم●
مي شود

ولات بازخوردهاي مشتريان خارج از کشور مي تواند باعث بهبود کيفيت محص●
شود

براي توليد کنندگان کوچك تر امکان مطرح شدن در بازار جهاني و رشد●
فراهم مي شود

(:Threats)تهديدها 

کيفيت ضعيف  کالا مي تواند همه کالاها را تحت الشعاع قرار دهد●

اثير تحريمها و ساير تهديدات بيروني مي تواند بر روي تصميم خريداران ت●
بگذارد

ا با بازار شديدا رقابتي خارج از کشور مي تواند فروش کالاهاي توليد داخل ر●
ر کالاهاي مشابه در بازارهاي بين المللي قدرت مانور را د. چالش مواجه سازد

سياست هاي قيمت گذاري بسيار کم مي کند



بخش دوم/فهرست مطالب

ضوابط و دستوالعمل های صادرات تجهیزات پزشکی

گواهی های بین المللی مورد نیاز 

آشنایی با سامانه صدور و تمدید پروانه صادرات
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:با توجه به موارد زیر تاسیس شد95اداره صادرات تجهیزات پزشکی در سال 

سياست هاي ابلاغي مقام معظم رهبري•

حمايت از کالاي ايراني•

اهميت صادرات غيرنفتي•

قانون اساسي 138استناد به اصل •

سياست هاي کلي علم و فناوري و نقشه جامع کشور•

اداره صادراتوظایف کلی 

:نظارت بر امر صادرات تجهيزات و ملزومات پزشکي، دندانپزشکي و آزمايشگاهي شامل

اعطاي گواهي صادرات•

ارائه برنامه و طرح سالانه براي تسهيل صادرات با هماهنگي سازمان هاي ذيربط•

شناسايي بازارهاي هدف صادراتي در راستاي توسعه صادرات•

رايزني و عقد تفاهم نامه هاي مشترک در راستاي ثبت مشترک تجهيزات پزشکي•

ازگواهی های بین المللی مورد نیضوابط و دستورالعمل های صادرات
د آشنایی با سامانه صدور و تمدی

پروانه صادرات
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ازگواهی های بین المللی مورد نیضوابط و دستورالعمل های صادرات
د آشنایی با سامانه صدور و تمدی

پروانه صادرات

(هفتمفصلسوم،ویرایش)پزشکیتجهیزاتحوزهدرفعالیتنامهآیین

پزشکیتجهیزاتصادراتایماده19دستورالعمل
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نکمتريدرمقصدکشورنيازمورهايگواهيصدوربهنسبتاستموظفکلادارهصادرات،درتسريعمنظوربه-62ماده•
.نمايداقدامممکنزمان

آمار.باشدکلادارهازابلاغيهايدستورالعملمطابقصادراتپروانهواجدبايستميصادارتيپزشکيتجهيزات-63ماده•
.گرددبارگذاريimed.irسامانهدرصادرکنندهتوسطماههششزمانيبازهدربايستميپزشکيتجهيزاتصادرات

.باشديمنيزمقصدکشورمقرراتوقوانينکليهرعايتبهموظفصادراتيمحصولپروانهدريافتبرايصادرکننده-64ماده•

شناختهتکيفيبيمحصولاتعنوانبهياوشوندفراخوانکشورهاسايردرصادراتيپزشکيتجهيزاتکهصورتيدر-65ماده•
حفظزاحمايتراستايدرصادراتپروانهلغوبهنسبتايراناسلاميجمهوريسفارتتائيدازبعدتواندميکلادارهشوند،

.نمايداقدامايرانيمحصولاتبرايجهانيبازارهاي

(فتمهفصلسوم،ويرايش)پزشکيتجهيزاتحوزهدرفعاليتنامهآيين
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ازگواهی های بین المللی مورد نیضوابط و دستورالعمل های صادرات
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پروانه صادرات



آنهبکنندهتوليدکهجغرافياييمحدودهدرتواندميصرفاتوزيعنمايندهشرکتياوصادراتمديريتشرکت-66ماده•
.نمايدفعاليتدادهنمايندگي

مهوريجبازرگانيوتجاريموقعيتوجايگاهارتقايمنظوربهوکشوراستراتژيكوسرزمينيموقعيتبهتوجهبا-67ماده•
وهنگيهماوجاريمقرراتوقوانينرعايت.باشدنمينامهآئيناينمشمولترانزيتحالدرپزشکيتجهيزاتايران،اسلامي

.استالزاميخصوصايندرصادراتفرآيندحداکثريتسهيلوحمايتاصلباذيربطهايدستگاهباهمکاري

(فتمهفصلسوم،ويرايش)پزشکيتجهيزاتحوزهدرفعاليتنامهآيين
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تعاریف
(Regulatory Requirements)قانونی الزامات •

(Manufacturer)تولید کننده •

صادر کننده •

Free Sale Certificateگواهینامه صادرات یا •

کنندگان فعالصادر •

پزشکيتجهيزاتصادراتايماده19دستورالعمل

ازگواهی های بین المللی مورد نیضوابط و دستورالعمل های صادرات
د آشنایی با سامانه صدور و تمدی

پروانه صادرات
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(Regulatory Requirements)الزامات قانوني 

تمسیسبهکهاستاینامهآیینیادستورالعملفرمان،حکم،قانون،هرشاملضوابطاین
.باشدمربوطپزشکیوسایلکنندگانتولیدکیفیت

(Manufacturer)توليد کننده 

درمذکورهایروشازیکیازاستفادهبالازمقانونیمجوزهایاخذازپسکهحقوقیشخصیت
هوسیلیکمربوطه،ضوابطوموجوداستانداردهایرعایتباپزشکی،تجهیزاتنامهآیین

.می نمایدتولیدراپزشکی

ازگواهی های بین المللی مورد نیضوابط و دستورالعمل های صادرات
د آشنایی با سامانه صدور و تمدی

پروانه صادرات
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(Exporter)صادر کننده 

یهاروشازیکیازاستفادهبالازمقانونیمجوزهایاخذازپسکهاستحقوقیشخصیت
همربوطضوابطوموجوداستانداردهایرعایتباپزشکی،تجهیزاتنامهآییندرمذکور
.نمایدمیپزشکیتجهیزاتصادراتبهاقدام

(Free Sale Certificate)گواهينامه صادرات 

میکیپزشتجهیزاتتولیدادارهازساختپروانهدارایکهصادرکنندگانیبهکهاستگواهی
ومرکگیامقصدکشوربهکشورازخارجدراستفادهوفروشمنظوربهصادراتجهتباشند

.شودمیارائهدیگریارگانهریا

ازگواهی های بین المللی مورد نیضوابط و دستورالعمل های صادرات
د آشنایی با سامانه صدور و تمدی

پروانه صادرات
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نهاد قانون گذار

.استپزشکیآموزشودرمانبهداشت،وزارتپزشکیتجهیزاتکلاداره

فهرست تجهیزات پزشکی صادراتی

ودهشثبتپزشکیتجهیزاتصادراتادارهدرکهمحصولاتیتمامیشاملاستفهرستی
.اندنمودهدریافتصادراتپروانه

ازگواهی های بین المللی مورد نیضوابط و دستورالعمل های صادرات
د آشنایی با سامانه صدور و تمدی

پروانه صادرات
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فهرست صادر کنندگان فعال

صادراتردلامیلیونیکازبیشسالدرکهصادرکنندگانیاسامیبرمشتملاستفهرستی
بازاردرمحصولتوزیعدرصد30معادلیاباشندفعالکشور10ازبیشدروباشندداشته
.باشندداشتهصادراتداخلی

ازگواهی های بین المللی مورد نیضوابط و دستورالعمل های صادرات
د آشنایی با سامانه صدور و تمدی

پروانه صادرات
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داخلدریپزشکتجهیزاتعرصهدرفعالحقوقییاحقیقیافرادکلیهپزشکیتجهیزاتنامهآییندرشدهذکرتعریفطبق(1ماده•
میاماقدپزشکیتجهیزاتصادراتبهنسبتجاریضوابطومقرراتقوانین،رعایتباکه(ایشانقانونینمایندگییا)کشور
.شوندمینامیده«صادرکننده»نمایند

طرفبهرسمینمایندگیاعطاءصورتدروباشدمیکنندهتولیدعهدهبهپزشکیتجهیزاتتولیدازناشیهایمسئولیت(2ماده•
.باشدمیویقانونینمایندهعهدهبهفروشازپسخدماتوعرضهبامرتبطهایمسئولیتصادرات،منظوربهثالث

.باشدنمیکنندهتولیدهایمسئولیتنافیقانونینمایندهعملکردومسئولیت-تبصره•

.باشدکلادارهازابلاغیضوابطونامهآیینمطابقصادراتمجوزوساختپروانهواجدبایستمیصادراتیپزشکیوسیله(3ماده•

شتریبیصادراتیآمارکهاقلامیاستبدیهیباشد،میسفارشهردرخودصادراتیمحصولثبتبهموظفصادرکننده-تبصره•
.باشندمیکلادارهاینویژهفعالیتهایواجددارند

پزشکيتجهيزاتصادراتايماده19دستورالعمل
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.باشدمیفاکتورپیشوفاکتورصدورخصوصدرمقصدکشورضوابطرعایتبهمکلفصادرکننده(4ماده•

وسطتدرخواستموردزبانیاانگلیسیزبانبهصادراتیپزشکیوسیلهرویبرلازممشخصاتدرجبهمجازکنندهصادر(5ماده•
.باشدمیخریدار

.اشدبمینیزمقصدکشورمقرراتوقوانینرعایتبهموظفابلاغیضوابطومقرراتقوانین،رعایتبرعلاوهصادرکننده(6ماده•

.بودخواهدبلامانعابلاغیضوابطرعایتباکشورازخارجبهپزشکیتجهیزاتمهندسی-فنیّخدماتارائه-تبصره•

وقعیتموجایگاهارتقاءمنظوربهوکشوراستراتژیکوسرزمینیموقعیتبهتوجهباتجهیزاتنامهآیین67مادهبامطابق(7ماده•
.بودنخواهددستورالعملاینمشمولترانزیتحالدرپزشکیتجهیزاتصادراتایران؛اسلامیجمهوریبازرگانیوتجاری

ندفرآیحداکثریتسهیلوحمایتاصلباذیربطهایدستگاهباهمکاریوهماهنگیوجاریمقرراتوقوانینرعایت-تبصره•
.استالزامیخصوصایندرصادرات

پزشکيتجهيزاتصادراتايماده19دستورالعمل
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شناسنامهتشکیلوصادرکنندهبعنوانخودشرکتثبتبهمکلفهاشرکتسایرهمچونپزشکیتجهیزاتکنندهصادر(8ماده•
.باشدمیصادراتسامانهدر

چهاردریپزشکتجهیزاتکلادارهتوسطکهصادرکنندگانبندیرتبهطرحدرموظفندپزشکیتجهیزاتصادرکنندگان(9ماده•
.نمایندشرکتشودمیانجام(A،B،C،D)رتبه

جهیزاتتکلادارهازساختپروانهدارایکهشدهتولیدمحصولاتبرایبایستمیصادراتمنظوربهکنندهتولیدشرکت(10ماده•
.نمایداقدامFSC(Free Sale certificate)یاصادراتگواهینامهدریافتبهنسبتباشندمیپزشکی

پزشکیتجهیزاتنامهآییندومفصل2مادهاز5بندطبقباشدنشدهساختپروانهدریافتبهموفقهنوزکهصورتیدر-تبصره•
باصادراتیاصرفمحصولعنوانبامحصولصادراتپروانهتنهادریافتبهنسبتتواندمیپزشکیتجهیزاتتولیدادارهتاییدبا

.نمایداقدامآنبرحاکمضوابطرعایت

صادرشرکتمناسبپاسخگوییعدمصورتدرکشورهردرشدهصادرمحصولاشکالاتشدنمحرزصورتدر-تبصره•
.شدخواهدبرخوردابلاغیضوابطمطابقولغوصادراتپروانهنامه،آیینهفتمفصل65مادهمطابقکنندهتولید/کننده

پزشکيتجهيزاتصادراتايماده19دستورالعمل
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صورتدرلذااست،ضروریاتازصادراتیهدفبازارهایدرایرانیمحصولاتمستمرحضوروکیفیتحفظکهآنجاییاز(11ماده•
،ایرانیرقبایتضعیفهدفباکنندهصادرشرکتتخلفخصوصدرصادراتمقصدکشورهایازمستنداتوگزارشدریافت
لغوبروهعلامنطقیغیرگذاریقیمتتقلبی،کیفیت،بیمحصولاتارائهشاملنحوهربهغیرهوایرانیبرندهایسایرتخریب

.شدخواهدتعلیقنیزساختپروانهپزشکیتجهیزاتکلادارهتشخیصبهصادراتپروانه

ورکشروزقوانینبامطابقاندشدهواردحمایتیارزباآنیدکیقطعاتوساختقطعاتواولیهموادکهاقلامیصادرات(12ماده•
.باشدمی

ایجادبالاییافزودهارزشوباشدصادراتیکالایشدهتمامقیمتدرصد50ازکمتراولیهموادمصرفیارزصورتیکهدر–تبصره•
.بودخواهدبلامانعصادراتشودبالاییآوریارزباعثآنصادراتنتیجهدرونماید

پزشکيتجهيزاتصادراتايماده19دستورالعمل
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صادراتبهنسبتاستمکلفکنندهصادرباشندمیداخلنیازموردخاصشرایطدرکهمحصولاتیخصوصدر(13ماده•
.هستندداخلنیازظرفیتمازادکهنمایداقداممحصولاتی

ازممانعتبهنسبتبودخواهدمجازتجهیزاتکلادارهکنندهصادر/کنندهتولیدتعهدعدموداخلیکمبوداحرازصورتدر•
.نمایداقداممربوطهکالایصادرات

ماههششزمانیبازهدرصادراتآمارثبتبهنسبتپزشکیتجهیزاتنامهآیین63مادهمطابقاستمکلفکنندهصادر(14ماده•
.نمایداقدامIMEDسامانهدر

یاوصادراتپروانهتمدیدعدمبهنسبتتواندمیپزشکیتجهیزاتصادراتادارهمادهاینرعایتعدمصورتدراستبدیهی•
.نمایداقدامآنتعلیق

یاباشدفعالکشور10ازبیشدرونمایدثبتسالدرصادراتدلارمیلیونیکازبیشکنندهتولیدشرکتکهصورتیدر(15ماده•
ناختهشفعالکنندهصادرپزشکیتجهیزاتکلادارهنظرازباشندداشتهصادراتداخلیبازاردرمحصولتوزیعدرصد30معادل

.گیرندمیقرارفعالکنندگانصادرفهرستدروشده

.کردخواهدمنتشرIMEDسامانهدرسالهرابتدایرافعالصادرکنندگانفهرستپزشکیتجهیزاتصادراتادارهاستبدیهی•

پزشکيتجهيزاتصادراتايماده19دستورالعمل
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بهلتیدونهادهایوکشورپزشکیعلومهایدانشگاهبهوابستهدرمانیمراکزخصوصاپزشکیتجهیزاتخریدارانکلیه(16ماده•
کلادارهنظرازدستورالعملاین16مادهمطابقکههستندکنندگانیتولیدازخریدبهمکلفداخلتولیدازحمایتمنظور

.شوندشناختهفعالکنندهصادرپزشکیتجهیزات

باشند،اندهگذررامناقصهفنیشرایطوهستندفعالصادرکنندهکهتولیدکنندگانیمشارکتدرصورتعاممناقصاتدر-تبصره•
.نمایداعلامبرندهراشدهذکرکنندهتولیدشده،ارائهقیمتکمترینباقیمتبرابریصورتدرتواندمیگذارمناقصه

ومجازهایNBازخودجدیدمحصولخصوصدرراCEتاییدیهحداقلوباشندفعالصادرکنندهکهکنندگانیتولید(17ماده•
تاونیقانتشریفاتانجامبدونتوانندمیباشد،نشدهمنقضیآنزمانطوریکهبهنمایندارائهتجهیزاتکلادارهتاییدمورد

.نماینددریافتپزشکیتجهیزاتتولیدادارهازراخودمحصولساختپروانهمحصول،ثبتپروندهنهاییبررسی

تجهیزاتکلادارهتاییدموردومجازهایNBازCEتاییدیهدارایکهفعالکنندهصادرهایشرکتتولیدپروانهتمدید-تبصره•
.شدخواهدانجامخودکارصورتبهنیزباشدنشدهمنقضیآنزمانطوریکهبهباشند

پزشکيتجهيزاتصادراتايماده19دستورالعمل
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IMEDنمایدمنتشر.
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دریافت گواهی های مورد نیاز بازار هدف

هایکشورازکالاورودبرایهاییگواهیشده،تدوینالزاماتبهبستهکشورهر
FDA،CE:نظیرکندمیدریافتکنندهصادر
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اهمیت صادراتتعریف صادرات
ضوابط صادرات 
تجهیزات پزشکی

گام های صادرات
اقدامات اداره صادرات 

در راستای تسهیل 
صادرات

600و تمدید بیش از 1600صدور بیش از ) صدور پروانه صادرات-1
(تا کنون1397پروانه صادرات از سال 

ع برگزاری جلسات  کارگروه صادرات تجهیزات پزشکی در جهت رف-2
مشکلات صادرکنندگان

ی برگزاری نشست های تخصصی همکاری های تجاری با کشورهای-3
5مانند ژاپن، اندونزی، سوئیس و کشورهای گروه 

اطلاع رسانی مناقصات، خریدها و نیازهای کشورهای هدف -4
صادراتی از طریق سایت اداره کل تجهیزات پزشکی

مشارکت در عقد تفاهم نامه مشترک با کشورهای هدف صادراتی-5
مانند عراق، عمان، سوریه، قطر، روسیه، بلاروس، اندونزی و غیره
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اهمیت صادراتتعریف صادرات
ضوابط صادرات 
تجهیزات پزشکی

گام های صادرات
اقدامات اداره صادرات 

در راستای تسهیل 
صادرات

برگزاری نشست های هم اندیشی با شرکتهای صادراتی به منظور-6
افزایش صادرات

عهتوس)ذیربطهایسازمانهایکمکوحمایتیهایبستهپیگیری-7
حوزهدر(جمهوریریاستفناوریعلمیمعاونتوگمرکتجارت،
صادرات

نیان در راه اندازی نخستین نمایشگاه دائمی تجهیزات پزشکی دانش ب-8
ندگانپارک فناوری پردیس با همکاری اتحادیه تولیدکنندگان و صادرکن

خذاویژهتسهیلاتارائهجهتفناوریوپژوهشصندوقبانامهتفاهم-9
تجهیزاتتولید کنندههایشرکتازحمایتراستایدرCEمجوز

پزشکی
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اهمیت صادراتتعریف صادرات
ضوابط صادرات 
تجهیزات پزشکی

گام های صادرات
اقدامات اداره صادرات 

در راستای تسهیل 
صادرات

تتدوین سبد کالاهای صادراتی و شرکت های با ظرفیت صادرا-10

ناوری برگزاری جلسه با مرکز تعاملات بین المللی معاونت علمی و ف-11

بانک جامع اطلاعات صادرات-12

تفاهم نامه اداره با سه شرکت مدیریت صادرات-13

شتابدهی فعالان صادراتی-14

جمع بندی آمار صادرات و پایش آمار صادراتی شرکت ها-15



Export@imed.ir
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